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Kuinka kehittya menestyvaksi
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INFOPAKETTI kertoo perusasiat
private label-toiminnasta ja miksi
premium private label-tuotteiden
valmistus on kiinnostava ja kannattava
vaihtoehto myods suomalaiselle pk-
elintarvikevalmistajille.

MMMMMMM
PPPPPPP



Sisalto:
1. Mita premium private label tarkoittaa
2. Miksi private label-tuotteiden kysynta kasvaa
3. Suomalaisten erityinen markkinamahdollisuus — mika se on
4, Kuinka yritykseni voi kehittya menestyvaksi
premium private label-kumppaniksi
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1. Mita premium
private label
tarkoittaa?
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)y, Mita on

@4

== private label?

Kaupan oman merkin tuote

tal muun brandinomistan
tuote.

Jalleenmyyjien omalla
brandilla myytava tuote.

A Valmistetaan ja tarjotaan
yhden yrityksen toimesta

A Myydaan toisen
yrityksen brandin alla

R
=

Mita on premium

private label?

Tuote on asemoitu korkean
lisdarvon hintapisteeseen ja
arvontuottamisen kohtaan.

A Laadukkaat tuotteet

A Hyva suunnittelu ja pakkaus
A Asiantunteva palvelu

A Brandikokemus

A Innovatiivisuus ja yksilollisyys
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https://www.youtube.com/watch?v=psZkNRJixGc
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https://www.youtube.com/watch?v=psZkNRJixGc

Premium private
label on asiakkaan
parempaa
palvelemista

Kuusi avainaluetta milla
yrityksesi voi tuottaa
premiumia ja palvella
paremmin tuotteiden
valmistuttajaa.

1. Johtaminen

3. Kategoria-
osaaminen

5. Logistiikka,
hankinta ja pakkaus

2. Asiakkuudet

4, Tuotekehitys

6. Tuotanto

£
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2. Miksi premium
private label -
tuotteiden kysynta
kasvaa?
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Vihittaiskaupalle
PL on strateginen
toimintamuoto.

2

Increased
ipping costs

Sen avulla kauppa Competitiof U LN
hakee vastauksia ja from dlscounts M i .:
e

ratkaisuja kriittisiin 5 ( Xy e Infation
liiketoiminta- - '\l
haasteisiinsa. differentiatio

Kaupan kipupisteet 2024 (Coop|l t al i a/ PLMAG 2 4) .
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Kuluttajien mielesta kaupan merkit

alkavat olla laadultaan yhta hyvia, elleivat
jopa parempia, kuin brandimerkit

A30% eurooppalaisista kuluttajista lisisi
merkittavasti PL-tuotteiden ostamista
pandemian jalkeen. Inflaation kurittama
talouskehitys on edelleen nostanut tata
lukua ylospain.

A60 % kuluttajista pitid PL-tuotteita yhti

hyvind kuin brandituotteita, 22%
parempina kuin brandit.

A20 % valitsee epiréimittd oman
tuotemerkin.

31.10.2025

Value Share in Europe™

Private Labels 24,9 26,6

Brands

MAT Q3 2021 MAT Q3 2022

BEL

PREMIUM
PRIVATE

Lahde PLMA &Surveylab4/2022; GfK Q3/2022 . FI N
o LA



Private label kasvaa, koska se on vahittais-
kaupan avaintoiminto ja tarkein kasvumarkkina

Kulutus siirtyy edelleen kohti edullisempia tuotteita ja omia
merkkeja. Ne vastaavat hyvin kuluttajien kysyntatarpeisiin.
Kuluttajat arvostavat Pl-tuotteita.

KULUTTAJAT ARVOSTAVAT

Vahittaiskaupat muuntuvat ja kehittavat tarjontaansa KAUPPA INVESTOI JA INNOVOI

palveluiden suuntaan. PL on kaupalle strateginen operaatio.

Omien merkkien markkinat kasvavat edelleen. MARKKINAT KASVAVAT YHA
Tietyt EUmaat lahestyvét korkeaa kypsyysastetta.

Ostajat hakevat sellaisia kumppaneita, jotta palvelevat
muutostilanteessa, mahdollistavat paasyn suoraan tuotanto ~ OSTAJAT HAKEVAT KUMPPANEI

osaamiseen ja auttavat nostamaan kaupan kannattavuutta.

Kasvupotentiaali
kansainvalisilla niche-
ja PL-markkinoilla on
merkittava.

Kilpailu on erittain
kovaa. Kauppa etsii
aktiivisesti sellaisia
kumppaneita , joilla
kyky tuottaalisdarvoa
ja joilla on paikalliset
vaatimukset tayttavia
ominaisuuksia
tuotteissaan.
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Private label-

PRIVATE LABEL
i SHARE BY COUNTRY . Suomi:
m ar k kl n ao s u u d e n (VALU*E 2023/2024) S‘Z“?EEZ?" :JZOSrI’]/:)
= . ) 23.0%
kasvu on huimaa .

Markkinaosuus Euroopassa on jo yli 40 %
kuudessa maassa ja yli 30 % yhdessatoista
maassa. Suomessa osuus vield alle 30%

50 % (EU) ostaa enemmin PL-tuotteita
kuin koskaan aiemmin.

Eniten PL-tuotteita myydaan kuivatuissa
elintarvikkeissa, makeisissa ja vdlipaloissa
seka tuoretuotteissa sekad pakastetuissa

45.6%

NETHEREANDS
‘ 41.4%
' GERMANY
BELGIUM

5

35.0% '

FRANCE

elintarvikkeissa. Premium-segmentti kasvava
alue. Lahde PLMA & Nielsen I1Q, Q4/2024

https://www.youtube.com/watch?v=CGhGRDpHkjc BEL
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https://www.youtube.com/watch?v=CGhGRDpHkjc

Kauppa tuo tietoisesti ja strategisesti asemoituja omia
merkkejaan haastamaan brandien asemaa markkinoilla

BRANDED AND PL BUSINESS MODELS HAVE CHANGED DRAMATICALLY A-brindit:
A Laatu vakiintunut
A Hinnat nousevat

A Rsiakasarvo laskee
= Quality stabilizing, limited innovation

A-brand = Pricesgoingup Private label:
= Value for customer going down A Laatu paranee
‘ I AR A Hinnat laskevat
o | | A Rsiakasarvo nousee, marginaalit laskevat
= Qualityimproving
MAOTICAELAM = Prices going down (to counter discounters) A Kauppa haluaa ottaa innovaattorin ja
= Value for customer going up, margins going down markkinajohtajan aseman markkinoilla omilla
brandioperaatiollaan.

A Oma merkki muuttuukin padbrandiksi!

CUSTOMERS SHOULD NO LONGER SEE
OUR PRIVATE LABEL AS A

| BE'I'TER DIFFERENT
MORE AFFORDABLE

] @ ; : TOMAAT .. ° ] - -,A D0°S unbo A:'I' i L »; ¥ !:/'/,’A-\ Al
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3. Suomalaisten
erityinen markkina-
mahdollisuus -
mika se on
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Private label-toiminta on valtavirtaa ja elinehto myds
elintarvikealan kansainvilistymiselle ja kasvulle. Kyse
on taman hetken ruokaviennin ehkd tarkeimmasta
kasvumahdollisuudesta.

Myos suomalaisten elintarvikevalmistajien kannattaa
mennd kasvuun mukaan ja etsid keinoja siind
menestymiseen. Vastaus on premium private label.

Arvokkaista raaka-aineistamme kannattaa valmistaa
premium-tuotteita, joissa ulkomaisen asiakkaan huomio
kiinnittyy ensimmaisena laatuun, eika siihen, mita tuote
maksaa. Suomalaisen ruoan paikka on halpuuttamisen
sijaan premium-liigassa. Sen tuomasta viennin kasvusta

hyotyy koko ruokaketju alkutuotantoon saakka. FIN
G,
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Mihin meidan olisi asemoitava
suomalainen osaaminen?

PREMIUM «

l MAINSTREAM l

VALUE

ULTRA VALUE

Luontainen positio suomalaiselle
ruokatuotannolle

Emme voi kilpailla hinnalla emmeka
volyymilla.

on suomalaisille
optimaalisin asemointi. Emme ole
massatuotteiden maa.

Luodaan kilpailukykyad ja arvoa laadusta,
joustavuudesta luotettavuudesta,
puhtaudesta ja palveluosaamisesta.
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Kansainviliset ketjut etsivat
innovatiivisia valmistajakumppaneita

A

A

Kansainvaliset ketjut haluavat erottua kilpailijoistaan luomalla omigoremium-
tuotesarjoja. Tahan ketjut hakevatnnovatiivisia valmistajakumppaneita.

Esimerkiksi ilmastoystavallisia, erikoisruokavalio ja gourmettuotteita myydaan
maailmalla korkean lisaarvonprivate label -tuotteina.

Pystymme erottumaankestavan kehityksen, vastuullisuuden ja maun ansiosta.
Voimme luoda lisdarvoalaadukkailla raaka -aineilla ja kekselidalla
tuotekehityksella . Tehokastavalmistus - ja prosessiosaamistamme arvostetaan.
Tuotteissamme on tutkitusti maailman paraselintarviketurva .

Vahvuutemme puoltavat keskittymistapalvelulahtdiseen sopimusvalmistukseen |a
ylimman hintapisteen tuotekategorioihin. Premiumtuotteissa aukeaa suomalaisten

erityinen vientimahdollisuus. EFIN
o A
BEL
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Pienikin pk-
elintarvikevalmistaja voi
menestya premium private
label-toimittajana

Katso video ”Myos pienet elintarvikevalmistajat mukaan

kansainviliseen kasvuun - kuinka?
https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb-W-al

Private label voi olla monelle suomalaiselle elintarvikevalmistajalle <
jopa ainoa ja realistisin reitti kansainvaliseen kasvuun. Oman e
vientibrandin rakentaminen vaatii paljon investointeja.
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https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb-W-aI
https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb-W-aI
https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb-W-aI
https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb-W-aI
https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb-W-aI

Esimerkkeja kiinnostavista
ulkomaisista premium
private label-
valmistuttajista

31.10.2025
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SAKSA:
Vihittaiskauppaketjut EDEKA ja REWE
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EDEKR GENUSSMOMENTE - REWE ”FEINE WELT” - premiumtuotesarja,
premiumtuotesarja, jossa on noin 200 joka on suunnattu asiakkaille, jotka arvostavat
tuotetta, paljon kausituotteita laadukkaita, kansainvalisiadherkkuja
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SAKSA:

Feinkost Kafer —herkkuliike, joka keskittyy
korkeaan laatuun, erinomaiseen palveluun ja
kansainviliseen herkkuvalikoimaan

Rosmariiniperunat

-7/ 110
L % e s

Sardiineja luomu- > &%
oliivioljyssa 6,20 € \

51.67 £ FKG .. E%
Lihde: Arja Eisenblitter, FINLABEL-hanke BEL
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SAKSA:

Food in-out promotions at Lidl

In addition to the renowned non-food in-out
promotions, both Aldi and Lidl increasingly

run food in-out promotions. Notably, Lidl has a
well-structured strategy based on country in-out
specials built around countries such as Greece,
Italy, Spain-Portugal (Iberian) and France. During
a short period, a range of food products with a
limited stock is offered in the stores.

Starting point of such an in-out operation is the
country of origin. Taking Greece as an example,
Lidl in Greece will propose products from its
existing assortment while judging whether
these products could be interesting from an
international taste perspective. Also an estimate
is made as to the supplier's capacity to cope
with a spike in production. Subsequently, the
Lidl central buying office selects a standard
assortment out of which each country can choose
those SKUs suitable in its respective market.
Furthermore, the estimated quantities must be
communicated.

The information is gathered centrally and the
selected products as well as their aggregated
quantities communicated to the buying country,
in this case Lidl Greece. After a final check with
the supplier the green light is given, contracts
drawn up and all participating countries
informed. To make sure the products become
clearly visible in the stores, a specific packaging
design is created that emphasises the country of
origin. To reduce costs, packaging material

and product production runs are planned around
language clusters whereas product photos to

be used for the packaging are made centrally.
Immediately after each country in-out promotion,
sales numbers are analysed to serve as basis for
future planning.

By stacking quantities, a better negotiation
position is created not only for the in-out
promotions but also for the standard assortment
of the buying country. A lot of products that
participate in an in-out food promotion are part
of the local Lidl assortment. Therefore, product
quality is already defined and in line with the
country of origin. Last but not least, these
products are not offered all year round but only
during a limited period of time and in limited
quantities allowing the allocation of shelf space
with a high stock rotation.

The well-known seasonal in-out promotions
with Deluxe or Delicieux at Lidl function in the
same way. The main difference, however, is
that all countries can send in their products for
the Deluxe or Delicieux promotion. In addition,
each country is also allowed and in fact even
encouraged to search for additional and local
products. Some products in the Deluxe or
Delicieux assortment are available for several
weeks, allowing the stores to re-order products.

This is not possible in a country in-out promotion.

Lahde: PrivateLabel Revolution, 2019, IPLC

Lidl - Deluxe

mim

Cantuecini

ITALIAMO
%: Amaretti
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Sesonkipreemio -
valikoimaan
Lepe paaseminen Vol
e RS olla juuri se mika
luo lapimurron
markkinoilla.

ALL BUTTER ol Cracked Crisgi
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CHERRY &
ALMOND

ISO-BRITANNIA:
Fortnum & Mason

Piccadilly Cherry & Almond
Gluten-Free & Vegan Biscuits

https://www.fortnumandmason.com/piccadilly-cherry-
almond-gluten-free-vegan-biscuits

Super premium gluteenittomat kaurakeksit
Valmistuttaja: Fortnum & Mason

Valmistaja: ei kerrota, mutta valmistettu Skotlannissa.
Hinta: £11.95 (£5.98/100g)

Jakelukanava: Fortnum & Mason liikkeet ja online
Premium tekijat: paremmat raaka-aineet, kaunis pakkaus,
gluteeniton, lahja

Kilpailutekijat: luksus brandi, gluteeniton L EIN
@
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SUPER PREMIUM!

Lahde: Rita Smalley, Smalley & Co / FINLABEL-hanke

ISO-BRITANNIA:
Fortnum & Mason

Seasonality: Easter

https://www.marksandspencer.com/food/content/best-

easter-eqqgs-for-2025

The "Extra Thick Pistachio Egg" is an M&S Collection
luxury Easter egg

The 485g egg features a thick milk chocolate shell, a
creamy pistachio truffle filling, and a generous amount of
chopped and whole pistachios for a satisfyingly rich,
nutty, and crunchy texture

Valmistuttaja: M&S
Valmistaja: M&S
Hinta: £20

Jakelukanava: Ocado

: : FIN
Premium tekijat: paremmat raaka-aineet, .. LA
seasonal herkku, limited edition, super premium BEL
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FORTNU ‘i( & MASO!
CHRISTMAS
MERRILOSSUS

HASON
OEESE , A" (e
ags 50 B
DT A ]

1S0-BRITANNIA:
Fortnum & Mason

Trending & Seasonal

Joulukalenteri

Fortnum's Feasting Advent Calendar
Luksusruokaaja juomaa

Hinta: £250.00

Lahde: Rita Smalley, Smalley & Co / FINLABEL-hanke
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ALANKOMAAT:  JUMBO

\ ) A JohtavanAlbert Heijnketjun kesAkg_isin haasAtajAa (n. 21 %markkinaosuus)
J_U] jJ_r)l) A Lanseerasi2024uudens 2 O H Y kdrantinAlalléinissa ja Belgiassa
A Isoosatuotteista oman Foodcollegenkehittamia
A Merkittava markkinointipanostus

A Kategoriatmm. valmisateriat, kastikkeet, kahvit, aamiaistuotteet, hillot, levitteet, suklaat

2 i " - y
7 SRS

R&\‘l\%\@’z (Y FIN
» LA
BEL

Lahde: Laura Dib, Trademill / FINLABEL-hanke
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4. Kuinka yritykseni
voi kehittya
menestyvaksi

premium private
label-kumppaniksi
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Kolme polkua kansainvilistymiseen

n Mita: Kehitetdan ja
tarjotaan aktiivisesti
valmiita, innovatiivisia
tuotekonsepteja
eurooppalaisten
laatuketjujen premium-
sarjoihin.

n Kenelle: pk-yrityksille,
joilla on vahva
tuoteosaaminen, mutta ei
resursseja oman brandin
rakentamiseen.

Menestys vaatii fokusoitumista, oikean strategisen polun valintaa ja Suomen
ainutlaatuisten vahvuuksien hyodyntamista - kaupallisesti!

Oman niche-brandin
rakentaminen

+ Mita: Keskitytaan yhteen tai

kahteen erittain korkea-
laatuiseen tuotekonseptiin,
joiden ymparille rakennetaan
vahva "Pure Finland" -brandi ja
tarina.

* Kenelle: Yrityksille, joilla on

uniikki tuote, riittavasti
taloudellisia resursseja
brandinrakennukseen ja jotka
tahtaavat herkkukauppojen ja
tavaratalojen valikoimiin.

B2B-komponentti-
toimittajuus

+ Mitd: Myyddan omaa
ydinosaamista raaka-
aineena tai puoli-
valmisteena muille
toimijoille.

* Kenelle: Esimerkiksi
leipomoille (Bake-Off -
pakasteet) tai valmisruoka-

teollisuudelle.
FIN
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Bitte. Saksa ei ole asiakas.
Kysykaa nyt vaan ihan suoraan kaupan
alan yrityksilta, mita he haluavat.




Mita ulkomainen
ostaja haluaa?

ATiukka kilpailu myds ostajien puolella

APainopisteet: hinta, laatu, valikoima,
riskienhallinta, kestavyys,
vastuullisuus

AHinta ensin, laatu toisena

AlLaaja valikeima ja trendien seuranta
ASesongit ja erikoisvalikoimat
AToimitusvarmuus ja luotettavuus
ARiskien hallinta

AKestivyys ja eettisyys

PURCHASING

&

FIN
LA
BEL

PREMIUM
PRIVATE



Mitd ulkomainen kuluttaja haluaa?
Kolme PL-avainkuluttajatrendia 2025

“Balanced Self” “Elamantyylind kokemukset”
Terveydelliset Mukavuus, elamyksellisyys
vaikutukset ja innovaatiot ja helppous

“Preemio 2.0”
Vastuullisuuden ja paikallisuuden

Preemion kisitteen muuttuminen
luksuksesta ainutlaatuisiin
ominaisuuksiin ja eldamyksellisyyteen
arjessa ja juhlahetkissa

Hiilijalanjaljen ldpindkyvyys.
Todennettu vastuullisuus
Alkuperdtarinat ja todisteet

Pakkausinnovaatiot

"Ruoka lidkkeend", funktionaaliset
ainesosat (proteiini, kuidut).

Uusi segmentti:
Laihdutusldadkkeiden kayttajat.
Pienet annokset.

Markkina kypsyy: laatu ja maku
korostuvat.

Innovaatiot: Hybridituotteet ja
uudet proteiinilahteet (harkapapu,
kaura, kasvisjauheliha).

Valmisateriat ja "on-the-go" -
tuotteet.

Sndkkays elamantapaan sopivana ja
tunteiden ilmaisijana

"Yllatys voittaa hinnan": Uudet maut
ja tekstuurit erottuvat.

Jannittivit elamykset, esim.
vahvojen mausteiden tai yllattavien
yhdistelmien kautta

“Osta eurooppalaista" -asenne.
PP FIN

Lisatyt vitamiinit, luontaiset ®
funktionaaliset ainesosat ® Iéél_
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Eteneminen kansainvaliseksi premium
private label-toimittajaksi tapahtuu
vaiheittain

A Asiakastyd ja tarpeisiin

vastaaminen

Go-To-Market-askelet y
A Tavoitemarkkinan ja

asiakkuuksien hahmotus

tietoon ja verkostoon
Suunnitelmat ja toteutus perustuen

operatiivisen toiminnan
kehittamiseksi

Markkinointitoimenpiteet
ja asiakashankinta
suunnitelmallisesti
huomioiden strategia

Strateginen
toimintamalli

=> Kdynnistd yrityksesi systemaattisesti johdettu
muutosprosessi kansainviliseksi PPL-kumppaniksi. Prosessin

aikana yrityksesi luo maineen, aseman ja kehittaa kyvykkyydet EIN
menestykselliseen markkinalle menoon z.. LA
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Avainkysymys on, mika on minun
yritykseni kilpailukyky ja erityinen
kilpailuetu?

Tunnistetaan kilpailuetunne ja tehddan yhdessa
yrityksestinne PPL-erikoisosaaja ja Suomesta Euroopan
paras premium private label-tuotteiden toimittajamaa.

. FIN
o LA
31.10.2025 BEL
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Premium private label —osaajaksi
kehittyminen vaatii uutta ajattelukykya
ja palveluosaamista

31.10.2025

TUOTHTUOTANTOLAHTOISYYS

1. REAKTIIVINEN
Valmiin tuotteen kustannustehokas reaktiivinen valmistaja.
E0d20F yi23SKRI &¢

2. PROAKTIIVINEN

L dzaASYy Gdz200SARSY {(SKAGGNESN 21 |[@OI=t

3. LIKETOIMINTAKUMPPANI
Asiakaslahtdisen kuluttajga markkinatiedon tuottaja, innovoija,
1SKAGONSGN 2F @GlFtyradlral s ¢Fanl ]

ASIAKASPALVELULAHTOISYYS
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Milla preemioarvoa luodaan? Olemassa on paljon
toimintamalleja hintakilpailun haittojen
minimoimiseksi

SUURI

Tuotantovolyymi

MATALA

Lahde: Pelkonen & Korhonen, 2023

TUOTANTOFOKUS PALVELUFOKUS

LAAJA-ALAINEN
PALVELEVA
KUMPPANI

STUCK IN THE MIDDLE

STANDARDOITU
SOPIMUSVALMISTAJA

PAIKALLINEN FOKUSOITUNUT =~ #=+% ™«

ALTHANKKIJA/ PALVELUYRITYS = feeees o
TOIMITTAJA

MATALA KORKEA

Palveluiden rdadtalointiaste

-> Hintakilpailu PL-alalla on kovaa ja ostajien voima suuri.
Preemio-aseman saavuttaminen vaatii henkildinvestointeja ja
panostamista osaamisen kehittdmiseen

PUHTAUS: Luonto, raaka-aineet ja alkupera -
todistetusti, reseptit

EDELLAKAVIJYYS: Innovaattori ja tuotekehittsja
omalla tiimilld ja osaamisella ja osaajien
ammattitaidon voimalla

ASIAKASPALVELU: Kumppani, joka palvelee ja
ratkoo ongelmia ja panostaa palveluun, tuntee
ihmiset ja asiakastarpeet

PERUSTELUKYKY: Kyky luoda juuri nyt uutta
kannattavuutta ja arvoa

LUOTETTAVUUS: Pitkan tahtdimen kumppani, jolla
prosessit, skaalautuvuus ja laatu kaikessa
kunnossa. Vastuullisuus on jatkossa oletusarvo!

OSAAMINEN: Asiantuntija ja huippuosaaja, tietda
mita tekee ja ehdottaa proaktiivisesti. Osaamisen
hygienatekijana ovat erilaiset sertifikaatit.

NOPEUS: Prosessitehokkuus ja kyky toimittaa
ajallaan ja nopeasti, seka pienia ettd isoja eria

TESTAAMINEN: Kyky toteuttaa nopeasti ja
luotettavasti testieria, saada eri maiden

hyvaksynnat ja tuottaa kuluttajilla testattuja FI N
tuotteita brandeille ja kaupalle I D\
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Tavoitteena on eteneminen premium-tason kumppaniksi.
Kuinka se tapahtuu? Askel kerrallaan. Vaihe vaiheelta.

TAVOITE: PREEEMIO-TASON PL-KUMPPANUUS ASIAKKAIDEN KANSSA

i {]

I. Hankinta,
raaka-aineet

Vastuullinen hankinta

Jaljitettdvat raaka-aineet

II1. Lasndolo

I1. Palvelut markkinoilla

T&K asiakas- ja
kuluttajalahtoisesti paikalliseen
makuun

Proaktiivisia ideoita

Hyodynnetdan suomalaisia raaka-
aineita

Kuluttajatestaamista paikalliseen
ELI

Maa - ja asiakasvalinnat

Kategoriatason yhteistyd

Paikallinen asiakasresurssi

Luotettava tasalaatuisuus : . :
T&K asiakaslahtdisesti
paikalliseen makuun

uotteiden toimittaja
innovatiivinen kehittaja/
Ekosysteemitason johtaja?

Myds omat luonnon raaka-aineet

[

Lahde: Pelkonen & Korhonen, 2024

PERUSTA: LUODAAN MENESTYVA PRIVATE LABEL-KULTTUURI

IV. Tuotanto,
pakkaaminen
logistiikka

Asiakaslahtdinen ja joustava
tuotanto ja pakkaaminen

Asiakaskohtaiset joustavat
valmistuserat
Toimitukset asiakaslahtoisesti

Asiakkaiden tarvitsemat
laatujdrjestelmat
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Edellakavijayritykset Suomesta ovat jo
tunnistaneet potentiaalin. Yritysten

eniten suosimat kansainviliset messut,
joissa ne etsivat uusia asiakkaita, ovat
jokavuotiset PLMA-messut Hollannissa.
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Tule vierailemaan tai
naytteilleasettajaksi
PLMA-messuille

World of Private Label International Trade
Show PLMATmessut ovat alan tarkein,
jokakevainen tapahtuma Hollannissa. Paikalle
kokoontuu noin 2 500 naytteilleasettajaa.
Messut antavat lapileikkauksenprivate label T
markkinasta ja taman hetken kilpailutilanteesta.
Messujen yhteydessa jarjestetadn myos
kiinnostava ammattilaisseminaari.
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https://www.plmainternational.com/
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https://www.plmainternational.com/

Kasva ja kansainvdlisty premium private
label-markkinan kasvun myota!

INFOPAKETIN toteuttaja on FINLABEL-tiedonvalityshanke

FINLABELtiedonvalityshanke 1.8.2024u Hankkeen toteutti elintarvikeviennin
31.10.2025 tiedotti maaseudunpk- asiantuntijayritys Fennopromo Oy yhdesséa
elintarvikeyrityksille kansainvalisistdpremium alan koti- ja ulkomaisen alan osaajaverkoston
private label -markkinamahdollisuuksista. kanssa. Hankkeeseen saatiin EU:n
Toteutusalueena oli PohjoisPohjanmaan, maaseuturahoitusta ELYkeskuksesta. Lue
Pohjanmaan, EtelaPohjanmaan, Uudenmaan lisaa www.finlabel.fi

ja VarsinaisSuomen alue.
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http://www.finlabel.fi/

Herdttiko INFOPAKETTI lisatiedonjanosi?

Tutustu www.finlabel.fi verkkosivuilla
oleviin infomateriaaleihin.

Katso opastusvideot FINLABEL
YouTube-kanavalta.

Ota yhteyttd asiantuntijoihin!
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http://www.finlabel.fi/
https://www.youtube.com/@FINLABEL
https://www.youtube.com/@FINLABEL
https://www.youtube.com/@FINLABEL

Kiitos mielenkiinnostasi!

Haluamme olla muuttamassa PL-
asenteita ja kasvattaa sithen liittyvaa
suomalaista osaamista.

FINLABEL
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