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1. Mitä premium  
private  label  
tarkoittaa ?



Mitä on 
private  label?
Kaupan oman merkin tuote 
tai muun brändinomistan 
tuote.

Jälleenmyyjien omalla 
brändillä myytävä tuote.

ÅValmistetaan ja tarjotaan 
yhden yrityksen toimesta

ÅMyydään toisen 
yrityksen brändin alla

Tuote on asemoitu korkean 
lisäarvon hintapisteeseen ja 
arvontuottamisen kohtaan.

ÅLaadukkaat tuotteet
ÅHyvä suunnittelu ja pakkaus
ÅAsiantunteva palvelu
ÅBrändikokemus
Å Innovatiivisuus ja yksilöllisyys

Mitä on premium  
private  label?

uċƣƚŸШƻŔĬĲŸШњ~ŔƣęШpremium  private  label  ƣċƖťŸŔƣƣċċњШШ
https://www.youtube.com/watch?v=psZkNRJixGc  

https://www.youtube.com/watch?v=psZkNRJixGc


Premium private  
label  on asiakkaan 
parempaa 
palvelemista

Kuusi avainaluetta millä 
yrityksesi voi tuottaa 
premiumia ja palvella 
paremmin tuotteiden 
valmistuttajaa.

1. Johtaminen 2. Asiakkuudet

3. Kategoria-
osaaminen

4. Tuotekehitys

5. Logistiikka, 
hankinta ja pakkaus

6. Tuotanto



2. Miksi premium  
private  label  ς

tuotteiden kysyntä 
kasvaa?



Kaupan kipupisteet 2024 (Coop Italia/PLMAô24).

Vähittäiskaupalle 
PL on strateginen 
toimintamuoto.

Sen avulla kauppa 
hakee vastauksia ja 
ratkaisuja kriittisiin 
liiketoiminta -
haasteisiinsa.
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Kuluttajien mielestä kaupan merkit 
alkavat olla laadultaan yhtä hyviä, elleivät 
jopa parempia, kuin brändimerkit

Å30% eurooppalaisista kuluttajista lisäsi 
merkittävästi PL-tuotteiden ostamista 
pandemian jälkeen . Inflaation kurittama 
talouskehitys on edelleen nostanut tätä 
lukua ylöspäin.

Å60 % kuluttajista pitää PL-tuotteita yhtä 
hyvinä kuin brändituotteita, 22% 
parempina kuin brändit. 

Å20 % valitsee epäröimättä oman 
tuotemerkin. 

Lähde: PLMA & Surveylab, 4/2022; GfK Q3/2022



Private label  kasvaa, koska se on vähittäis -
kaupan avaintoiminto ja tärkein kasvumarkkina

Kulutus siirtyy edelleen kohti edullisempia tuotteita ja omia 
merkkejä. Ne vastaavat hyvin kuluttajien kysyntätarpeisiin. 
Kuluttajat arvostavat PL-tuotteita.

Vähittäiskaupat muuntuvat ja kehittävät tarjontaansa 
palveluiden suuntaan. PL on kaupalle strateginen operaatio.

Omien merkkien markkinat kasvavat edelleen. 
Tietyt EU-maat lähestyvät korkeaa kypsyysastetta.

Ostajat hakevat sellaisia kumppaneita, jotta palvelevat 
muutostilanteessa, mahdollistavat pääsyn suoraan tuotanto-
osaamiseen ja auttavat nostamaan kaupan kannattavuutta.

KULUTTAJAT ARVOSTAVAT

KAUPPA INVESTOI JA INNOVOI

OSTAJAT HAKEVAT KUMPPANEITA

MARKKINAT KASVAVAT YHÄ

Kasvupotentiaali  
kansainvälisillä niche- 
ja PL-markkinoilla on 
merkittävä. 

Kilpailu  on erittäin 
kovaa. Kauppa etsii 
aktiivisesti sellaisia 
kumppaneita , joilla 
kyky tuottaa lisäarvoa  
ja joilla on paikalliset  
vaatimukset  täyttäviä 
ominaisuuksia 
tuotteissaan.



Private label -
markkinaosuuden 
kasvu on huimaa
Markkinaosuus Euroopassa on jo yli 40 % 
kuudessa maassa ja yli 30 % yhdessätoista 
maassa. Suomessa osuus vielä alle 30%

50 % (EU) ostaa enemmän PL-tuotteita 
kuin koskaan aiemmin.

Eniten PL-tuotteita myydään kuivatuissa  
elintarvikkeissa, makeisissa ja välipaloissa  
sekä tuoretuotteissa  sekä pakastetuissa 
elintarvikkeissa. Premium-segmentti kasvava 
alue. Lähde: PLMA & Nielsen IQ, Q4/2024

Suomi: 
~25%

uċƣƚŸШƻŔĬĲŸаШњÂƖŔƻċƣĲШlabel  on valtavirtaa т ŸŰťŸШÉƨŸůŔШůƨťċŰċењ
https://www.youtube.com/watch?v=CGhGRDpHkjc

https://www.youtube.com/watch?v=CGhGRDpHkjc


A-brändit :

Å Laatu vakiintunut

Å Hinnat nousevat

Å Asiakasarvo laskee

Private label:

Å Laatu paranee

Å Hinnat laskevat

Å Asiakasarvo nousee, marginaalit laskevat

Å Kauppa haluaa ottaa innovaattorin ja 
markkinajohtajan aseman markkinoilla omilla
brändioperaatiollaan .

Å Oma merkki muuttuukin pääbrändiksi!

Kauppa tuo tietoisesti ja strategisesti asemoituja omia
merkkejään haastamaan brändien asemaa markkinoilla

Lähde: Jumbo, 2025



3. Suomalaisten 
erityinen markkina -

mahdollisuus  ς 
mikä se on



Private label -toiminta on valtavirtaa ja elinehto myös 
elintarvikealan kansainvälistymiselle ja kasvulle. Kyse 
on tämän hetken ruokaviennin ehkä tärkeimmästä 
kasvumahdollisuudesta. 

Myös suomalaisten elintarvikevalmistajien kannattaa 
mennä kasvuun mukaan ja etsiä keinoja siinä 
menestymiseen. Vastaus on premium  private  label . 

Arvokkaista raaka-aineistamme kannattaa valmistaa 
premium-tuotteita, joissa ulkomaisen asiakkaan huomio 
kiinnittyy ensimmäisenä laatuun, eikä siihen, mitä tuote 
maksaa. Suomalaisen ruoan paikka on halpuuttamisen 
sijaan premium-liigassa. Sen tuomasta viennin kasvusta 
hyötyy koko ruokaketju alkutuotantoon saakka.



Mihin meidän olisi asemoitava 
suomalainen osaaminen?

Luontainen positio suomalaiselle 
ruokatuotannolle = PL Premium

Emme voi kilpailla hinnalla emmekä 
volyymillä.

Premium private  label  on suomalaisille  
optimaalisin asemointi. Emme ole 
massatuotteiden maa.

Luodaan kilpailukykyä ja arvoa laadusta, 
joustavuudesta luotettavuudesta, 
puhtaudesta ja palveluosaamisesta.

ULTRA PREMIUM

ULTRA VALUE

VALUE

MAINSTREAM

PREMIUM



Å Kansainväliset ketjut haluavat erottua kilpailijoistaan luomalla omia premium-
tuotesarjoja. Tähän ketjut hakevat innovatiivisia valmistajakumppaneita. 

Å Esimerkiksi ilmastoystävällisiä, erikoisruokavalio- ja gourmet-tuotteita myydään 
maailmalla korkean lisäarvon private label -tuotteina. 

Å Pystymme erottumaan kestävän kehityksen, vastuullisuuden ja maun ansiosta. 
Voimme luoda lisäarvoa laadukkailla raaka -aineilla ja kekseliäällä 
tuotekehityksellä . Tehokasta valmistus - ja prosessiosaamistamme arvostetaan. 
Tuotteissamme on tutkitusti maailman paras elintarviketurva .

Å Vahvuutemme puoltavat keskittymistä palvelulähtöiseen sopimusvalmistukseen ja 
ylimmän hintapisteen tuotekategorioihin. Premiumtuotteissa aukeaa suomalaisten 
erityinen vientimahdollisuus. 

Kansainväliset ketjut etsivät 
innovatiivisia valmistajakumppaneita 



Pienikin pk -
elintarvikevalmistaja voi 
menestyä premium  private  
label -toimittajana 

Yŀǘǎƻ ǾƛŘŜƻ έaȅǀǎ ǇƛŜƴŜǘ ŜƭƛƴǘŀǊǾƛƪŜǾŀƭƳƛǎǘŀƧŀǘ Ƴǳƪŀŀƴ 
kansainväliseen kasvuun ς kuinka? 
https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb -W-aI  

31.10.2025

Private label voi olla monelle suomalaiselle elintarvikevalmistajalle 
jopa ainoa ja realistisin reitti kansainväliseen kasvuun. Oman 
vientibrändin rakentaminen vaatii paljon investointeja. 

https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb-W-aI
https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb-W-aI
https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb-W-aI
https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb-W-aI
https://www.youtube.com/watch?v=tobeGb-W-aI
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Esimerkkejä kiinnostavista 
ulkomaisista premium  
private  label -
valmistuttajista



Lähde: Arja Eisenblätter, FINLABEL-hanke

EDEKA GENUSSMOMENTE ς
premiumtuotesarja, jossa on noin 200 
tuotetta, paljon kausituotteita

Vähittäiskauppaketjut EDEKA ja REWE
 

SAKSA:

w9²9 έC9Lb9 ²9[¢έ ς premiumtuotesarja, 
joka on suunnattu asiakkaille, jotka arvostavat
laadukkaita, kansainvälisiäherkkuja



Feinkost Käfer ςherkkuliike, joka keskittyy 
korkeaan laatuun, erinomaiseen palveluun ja 
kansainväliseen herkkuvalikoimaan
 

SAKSA:

Sardiineja luomu- 
oliiviöljyssä

Rosmariiniperunat

Lähde: Arja Eisenblätter, FINLABEL-hanke



Lähde: Private Label Revolution, 2019, IPLC

Sesonkipreemio - 
valikoimaan
pääseminen voi 
olla juuri se mikä 
luo läpimurron 
markkinoilla. 

GO-TO-MARKETSAKSA: 

Lidl - Deluxe
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Fortnum & Mason

https://www.fortnumandmason.com/piccadilly-cherry-
almond-gluten-free-vegan-biscuits 
Super premium gluteenittomat kaurakeksit
Valmistuttaja: Fortnum & Mason
Valmistaja: ei kerrota, mutta valmistettu Skotlannissa. 
Hinta: £11.95 (£5.98/100g)
Jakelukanava: Fortnum & Mason liikkeet  ja online 
Premium tekijät: paremmat raaka-aineet, kaunis pakkaus, 
gluteeniton, lahja
Kilpailutekijät: luksus brändi, gluteeniton

ISO-BRITANNIA:

Piccadilly Cherry & Almond 
Gluten-Free & Vegan Biscuits

Lähde: Rita Smalley, Smalley & Co / FINLABEL-hanke

https://www.fortnumandmason.com/piccadilly-cherry-almond-gluten-free-vegan-biscuits
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https://www.marksandspencer.com/food/content/best-
easter-eggs-for-2025 
The "Extra Thick Pistachio Egg" is an M&S Collection 
luxury Easter egg 
The 485g egg features a thick milk chocolate shell, a 
creamy pistachio truffle filling, and a generous amount of 
chopped and whole pistachios for a satisfyingly rich, 
nutty, and crunchy texture

Valmistuttaja: M&S 
Valmistaja : M&S 
Hinta: £20
Jakelukanava: Ocado
Premium tekijät: paremmat raaka-aineet, 
seasonal herkku, limited edition, super premium

SUPER PREMIUM!

 Seasonality: Easter

Fortnum & Mason
ISO-BRITANNIA:

Lähde: Rita Smalley, Smalley & Co / FINLABEL-hanke

https://www.marksandspencer.com/food/content/best-easter-eggs-for-2025
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Joulukalenteri
Fortnum's Feasting Advent Calendar
Luksusruokaa ja juomaa

Hinta: £250.00

Trending & Seasonal 

Fortnum & Mason
ISO-BRITANNIA:

Lähde: Rita Smalley, Smalley & Co / FINLABEL-hanke



Å JohtavanAlbert Heijn ketjun keskeisinhaastaja (n. 21 % markkinaosuus)
Å Lanseerasi2024 uudensƨůĤŸќƚШÂÂxШbrändin Hollannissa ja Belgiassa
Å Iso osa tuotteista oman Foodcollegenkehittämiä
Å Merkittävämarkkinointipanostus
Å Kategoriatmm. valmisateriat, kastikkeet, kahvit, aamiaistuotteet, hillot , levitteet, suklaat

JUMBOALANKOMAAT:

Lähde: Laura Dib, Trademill / FINLABEL-hanke



4. Kuinka yritykseni 
voi kehittyä 

menestyväksi 
premium  private  

label -kumppaniksi



Kolme polkua kansainvälistymiseen

иMitä: Kehitetään ja 
tarjotaan aktiivisesti
valmiita , innovatiivisia
tuotekonsepteja
eurooppalaisten
laatuketjujen premium -
sarjoihin .

иKenelle: pk-yrityksille , 
joilla on vahva
tuoteosaaminen, mutta ei
resursseja oman brändin
rakentamiseen.

Premium PL -
kumppanuus

ωMitä: Keskitytäänyhteentai 
kahteenerittäin korkea-
laatuiseen tuotekonseptiin, 
joidenympärille rakennetaan
vahva"Pure Finland" -brändi ja 
tarina.

ωKenelle: Yrityksille, joilla on 
uniikki tuote, riittävästi 
taloudellisia resursseja 
brändinrakennukseenja jotka
tähtäävätherkkukauppojenja 
tavaratalojenvalikoimiin.

Oman niche-brändin
rakentaminen

ωMitä: Myydäänomaa
ydinosaamistaraaka-
aineenatai puoli-
valmisteenamuille
toimijoille .

ωKenelle: Esimerkiksi
leipomoille (Bake-Off -
pakasteet) tai valmisruoka-
teollisuudelle.

B2B-komponentti -
toimittajuus

Menestys vaatii fokusoitumista, oikean strategisen polun valintaa ja Suomen 
ainutlaatuisten vahvuuksien hyödyntämistä - kaupallisesti!



Saksan maatalousministeri Cem Özdemir

Bitte. Saksa ei ole asiakas.
Kysykää nyt vaan ihan suoraan kaupan 

alan yrityksiltä, mitä he haluavat.



Mitä ulkomainen 
ostaja haluaa? 

ÅTiukkakilpailu myösostajien puolella

ÅPainopisteet : hinta, laatu, valikoima, 
riskienhallinta, kestävyys, 
vastuullisuus

ÅHinta ensin, laatu toisena

ÅLaajavalikoima ja trendien seuranta

ÅSesongit ja erikoisvalikoimat

ÅToimitusvarmuus ja luotettavuus

ÅRiskien hallinta

ÅKestävyys ja eettisyys



Kolme PL-avainkuluttaja trendiä 2025

άPreemio нΦлέ
Vastuullisuudenja paikallisuuden

integrointi osaksilisäarvoa

άElämäntyylinä kokemuksetέ
Mukavuus, elämyksellisyys

ja helppous

ά.ŀƭŀƴŎŜŘ {ŜƭŦέ
Terveydelliset

vaikutuksetja innovaatiot

ω "Ruoka lääkkeenä", funktionaaliset
ainesosat(proteiini, kuidut).  

ω Uusi segmentti: 
Laihdutuslääkkeiden käyttäjät. 
Pienet annokset.

ω Markkinakypsyy: laatu ja maku
korostuvat.  

ω Innovaatiot : Hybridituotteet ja 
uudet proteiinilähteet (härkäpapu, 
kaura, kasvisjauheliha).  

ω Lisätyt vitamiinit , luontaiset
funktionaaliset ainesosat

ω Preemion käsitteenmuuttuminen
luksuksestaainutlaatuisiin
ominaisuuksiinja elämyksellisyyteen
arjessaja juhlahetkissä

ω Hiilijalanjäljen läpinäkyvyys. 

ω Todennettuvastuullisuus

ω Alkuperätarinat ja todisteet

ω Pakkausinnovaatiot

ω άhǎǘŀ eurooppalaista " -asenne.

ω Valmisateriat ja "on-the-go" -
tuotteet.  

ω Snäkkäyselämäntapaansopivanaja 
tunteiden ilmaisijana

ω "Yllätys voittaa hinnan": Uudetmaut
ja tekstuurit erottuvat.  

ω Jännittävät elämykset, esim. 
vahvojenmausteidentai yllättävien
yhdistelmienkautta

Mitä ulkomainen kuluttaja haluaa? 



Eteneminen kansainväliseksi premium  
private  label -toimittajaksi tapahtuu 
vaiheittain

Go-To-Market-askelet

Strateginen 
toimintamalli

Suunnitelmat ja toteutus 
operatiivisen toiminnan 
kehittämiseksi

Tavoitemarkkinan ja 
asiakkuuksien hahmotus 
tietoon ja verkostoon 
perustuen

Markkinointitoimenpiteet 
ja asiakashankinta 
suunnitelmallisesti 
huomioiden strategia

Asiakastyö ja tarpeisiin 
vastaaminen

=> Käynnistä yrityksesi systemaattisesti johdettu 
muutosprosessi kansainväliseksi PPL-kumppaniksi. Prosessin 
aikana yrityksesi luo maineen, aseman ja kehittää kyvykkyydet 
menestykselliseen markkinalle menoon
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Avainkysymys on, mikä on minun 
yritykseni kilpailukyky ja erityinen 
kilpailuetu?

Tunnistetaan kilpailuetunne ja tehdään yhdessä 
yrityksestänne PPL-erikoisosaaja ja Suomesta Euroopan 
paras premium  private  label -tuotteiden toimittajamaa.
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Premium private label ςosaajaksi
kehittyminen vaatii uutta ajattelukykyä
ja palveluosaamista
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1. REAKTIIVINEN:
 Valmiin tuotteen kustannustehokas reaktiivinen valmistaja. 

έǘǳƻǘŀƴǘƻǘŜƘŘŀǎέ

2. PROAKTIIVINEN: 
¦ǳǎƛŜƴ ǘǳƻǘǘŜƛŘŜƴ ƪŜƘƛǘǘŅƧŅ Ƨŀ ǾŀƭƳƛǎǘŀƧŀΣ έǘǳƻǘŀƴǘƻƪǳƳǇǇŀƴƛέ

3. LIIKETOIMINTAKUMPPANI: 
Asiakaslähtöisen kuluttaja- ja markkinatiedon tuottaja, innovoija, 

ƪŜƘƛǘǘŅƧŅ Ƨŀ ǾŀƭƳƛǎǘŀƧŀΣ έŀǎƛŀƪŀǎǇŀƭǾŜƭƛƧŀέ

TUOTE-/TUOTANTOLÄHTÖISYYS

ASIAKAS-/PALVELULÄHTÖISYYS



ü PUHTAUS: Luonto, raaka-aineet ja alkuperä - 
todistetusti, reseptit

ü EDELLÄKÄVIJYYS: Innovaattori ja tuotekehittäjä 
omalla tiimillä ja osaamisella ja osaajien 
ammattitaidon voimalla

ü ASIAKASPALVELU: Kumppani, joka palvelee ja 
ratkoo ongelmia ja panostaa palveluun, tuntee 
ihmiset ja asiakastarpeet

ü PERUSTELUKYKY: Kyky luoda juuri nyt uutta 
kannattavuutta ja arvoa

ü LUOTETTAVUUS: Pitkän tähtäimen kumppani, jolla 
prosessit, skaalautuvuus ja laatu kaikessa 
kunnossa. Vastuullisuus on jatkossa oletusarvo!

ü OSAAMINEN: Asiantuntija ja huippuosaaja, tietää 
mitä tekee ja ehdottaa proaktiivisesti. Osaamisen 
hygienatekijänä ovat erilaiset sertifikaatit.

ü NOPEUS: Prosessitehokkuus ja kyky toimittaa 
ajallaan ja nopeasti, sekä pieniä että isoja eriä

ü TESTAAMINEN: Kyky toteuttaa nopeasti ja 
luotettavasti testieriä, saada eri maiden 
hyväksynnät ja tuottaa kuluttajilla testattuja 
tuotteita brändeille ja kaupalle

Millä preemioarvoa luodaan? Olemassa on paljon 
toimintamalleja hintakilpailun haittojen 
minimoimiseksi

TUOTANTOFOKUS
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Palveluiden räätälöintiaste

KORKEAMATALA

MATALA

SUURI

STANDARDOITU 
SOPIMUSVALMISTAJA

FOKUSOITUNUT
PALVELUYRITYS

LAAJA-ALAINEN
PALVELEVA
KUMPPANI

PAIKALLINEN
ALIHANKKIJA/
TOIMITTAJA

PALVELUFOKUS

-> Hintakilpailu PL-alalla on kovaa ja ostajien voima suuri. 
Preemio-aseman saavuttaminen vaatii henkilöinvestointeja ja 
panostamista osaamisen kehittämiseen

STUCK IN THE MIDDLE

Lähde: Pelkonen & Korhonen, 2023



Tavoitteena on eteneminen premium -tason kumppaniksi. 
Kuinka se tapahtuu? Askel kerrallaan. Vaihe vaiheelta.

I. Hankinta, 
raaka-aineet

Vastuullinen hankinta

Jäljitettävät raaka-aineet

Luotettava tasalaatuisuus

Myös omat luonnon raaka-aineet

II. Palvelut

T&K asiakas- ja 
kuluttajalähtöisesti paikalliseen 

makuun

Proaktiivisia ideoita

Hyödynnetään suomalaisia raaka-
aineita

Kuluttajatestaamista paikalliseen 
makuun

III. Läsnäolo 
markkinoilla

Maa ς ja asiakasvalinnat

Kategoriatason yhteistyö

Paikallinen asiakasresurssi

T&K asiakaslähtöisesti 
paikalliseen makuun

Tuotteiden toimittaja/ 
innovatiivinen kehittäjä/ 

Ekosysteemitason johtaja?

IV. Tuotanto, 
pakkaaminen 

logistiikka

Asiakaslähtöinen ja joustava 
tuotanto ja pakkaaminen

Asiakaskohtaiset joustavat 
valmistuserät

Toimitukset asiakaslähtöisesti

Asiakkaiden tarvitsemat 
laatujärjestelmät

Lähde: Pelkonen & Korhonen, 2024
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TAVOITE: PREEEMIO-TASON PL-KUMPPANUUS ASIAKKAIDEN KANSSA
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Edelläkävijäyritykset Suomesta ovat jo 
tunnistaneet potentiaalin. Yritysten 
eniten suosimat kansainväliset messut, 
joissa ne etsivät uusia asiakkaita, ovat 
jokavuotiset PLMA-messut Hollannissa.



Tule vierailemaan tai 
näytteilleasettajaksi 
PLMA-messuille 

World of Private Label International Trade 
Show PLMA тmessut ovat alan tärkein, 
jokakeväinen tapahtuma Hollannissa. Paikalle 
kokoontuu noin 2 500 näytteilleasettajaa. 
Messut antavat läpileikkauksen private label т
markkinasta ja tämän hetken kilpailutilanteesta. 
Messujen yhteydessä järjestetään myös 
kiinnostava ammattilaisseminaari.

https://www.plmainternational.com/  

https://www.plmainternational.com/


Kasva ja kansainvälisty premium  private  
label -markkinan kasvun myötä!

INFOPAKETIN toteuttaja on FINLABEL-tiedonvälityshanke

FINLABEL-tiedonvälityshanke  1.8.2024 ш 
31.10.2025 tiedotti maaseudun pk- 
elintarvikeyrityksille kansainvälisistä premium 
private label -markkinamahdollisuuksista. 
Toteutusalueena oli Pohjois-Pohjanmaan, 
Pohjanmaan, Etelä-Pohjanmaan, Uudenmaan 
ja Varsinais-Suomen alue.

Hankkeen toteutti elintarvikeviennin 
asiantuntijayritys Fennopromo Oy yhdessä 
alan koti- ja ulkomaisen alan osaajaverkoston 
kanssa. Hankkeeseen saatiin EU:n 
maaseuturahoitusta ELY-keskuksesta. Lue 
lisää www.finlabel.fi

http://www.finlabel.fi/


Herättikö INFOPAKETTI lisätiedonjanosi?

Tutustu www.finlabel.fi  verkkosivuilla 
oleviin infomateriaaleihin.

Katso opastusvideot FINLABEL 
YouTube-kanavalta.

Ota yhteyttä asiantuntijoihin! 

http://www.finlabel.fi/
https://www.youtube.com/@FINLABEL
https://www.youtube.com/@FINLABEL
https://www.youtube.com/@FINLABEL


Kiitos mielenkiinnostasi!
Haluamme olla muuttamassa PL-
asenteita ja kasvattaa siihen liittyvää 
suomalaista osaamista.

FINLABEL-tiedonvälityshanke. Kysy lisää ς me vastaamme:

Juha Korhonen       Tommi Pelkonen     Jukka -Pekka Inkinen

040 - 71 15 916  040 - 50 50 821  040 ς 50 02 896  

juha.p.o.korhonen@live.com tommi.pelkonen@outlook.com jukka-pekka.inkinen@fennopromo.fi


