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Beschreibung: Im Jahr 2024 gaben 60 Prozent der deutschen Konsumenten, die Handelsmarken kaufen, an, Handelsmarkenprodukte am liebsten bei der Discounter-Kette Aldi zu kaufen. Mehr
Hinweis(e): Deutschland; 2024; 970 Befragte
Quelle(n): Ipsos; LZ 
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Beliebte Einzelhandelsgeschäfte für den Kauf von Handelsmarken in 
Deutschland im Jahr 2024

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/865168/umfrage/beliebte-einzelhaendler-fuer-den-kauf-von-handelsmarken-in-deutschland


Verbundene Eigenschaften von Handels- und Herstellermarken in Deutschland 2025

Hinweis(e): Deutschland; 2025; 1.000 Befragte

Weitere Angaben zu dieser Statistik, sowie Erläuterungen zu Fußnoten, sind auf Seite 8 zu finden.
Quelle(n): Ipsos; LZ; ID 864966
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Ist preisgünstig

Hat die wichtigen Produkte, die ich häufig brauche

Breites Angebot mit verschiedenen Produkten

Wird in der Region hergestellt

Bietet eine breite Auswahl an Bio- bzw. nachhaltigen Produkten an

Bietet Produkte mit umweltfreundlichen Verpackungen an

Ist vertrauenswürdig

Bringt häufig neue Produkte heraus

Ist qualitativ hochwertig

Setzt Trends

Hat eine ansprechende Verpackung

Eignet sich als Mitbringsel/ Geschenk

Bietet Produkte für den Unterwegs-Verzehr an

Ist nachhaltig

Handelsmarken Beide gleichermaßen Herstellermarken

Anteil der Befragten
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PL                     samanarvoisia merkkituote

edullinen

päivittäistavarat

laaja valikoima 

valmistettu lähialueella

laajan valikoima luomu

pakkaus ympäristöystävällinen

luotettava

usein  uusia tuotteita

laadukas

luo trendejä

houkutteleva pakkaus

sopii tuliaiseksi / lahjaksi

sopii on to go

http://de.statista.com/statistik/daten/studie/864966/umfrage/verbundene-eigenschaften-von-handels-und-herstellermarken-in-deutschland


• Saksan suurin ruokakauppaketju
• n. 11 000 myymälää
• työllistää n. 413 000 henkilöä
• liikevaihto  75,3 mrd. € (2024)
• omat PL-tuoteryhmät: 
       - Gut und Günstig (hyvää ja edullista)
       -  EDEKA Herzstücke (merkkilaatua sydämellä) 
        - EDEKA Genussmomente (Herkkuhetket)  
        - EDEKA Bio
        - EDEKA My Veggie ja Bio My Veggie
        

      
       

aadukas, mutta ei premium)



• EDEKA:n  private label-tuoteryhmä
• uusi logo syksyllä 2024
• valikoimassa n. 1000 tuotetta
• laadukkaita ja kohtuuhintaisia tuotteita
• kohderyhmä: tietoiset kuluttajat, jotka arvostavat 

muutakin kuin hintaa
• laatua arkeen
• Mikä tekee EDEKA HERZSTÜCKE –tuotteista  

korkealaatuisia?
     - laadukkaat raaka-aineet
     - huolellinen valmistus (esim. perinteiset reseptit)
     - kestävyys ja alueellisuus (painotetaan esim. eläinten
       hyvinvointia, ympäristöystävällisiä pakkauksia)
     - tyylikäs pakkausdesign 
     - maku- ja nautintolupaus, mainossolgan:
        ”Kaikille, jotka nauttivat sydämellään."



• EDEKAn „Genussmomente“  on premium-
tuotesarja  juhlahetkiin ja kulinaarisiin 
nautintoihin

• Ryhmässä on n. 230 tuotetta 
• Hintataso korkeampi kuin HERZSTÜCKE-

tuoteryhmässä
• Paljon kausiluonteisia tuotteita
• Laadukkaat raaka-aineet ja todistetut alkuperät
•     Sertifioinnit: IGP, g.g.A., ASC, MSC, Rainforest
       Alliance   
• Kohderyhmä: hienostuneesta ruoasta nauttivat 
      kuluttajat, jotka etsivät ainutlaatuisia makuja 
      erityisiin hetkiin



• Saksan toiseksi suurin ruokakauppaketju
• n. 3 800 myymälää Saksassa
• työllistää n. 272 000 henkilöä
• liikevaihto  n. 31,6 mrd. € (2024)
• omat tuotemerkit: 
        -  ja! (discount)

- REWE Beste Wahl (paras valinta)
- REWE Feine Welt (premium)
- REWE Bio
- REWE Bio + vegan
- REWE frei von (allergikoille)
- REWE Regional (lähituoteet)
- REWE to go

       
      
       



• REWE ”Beste Wahl“ tuotteet ovat  
keskihintaisia  - kalliimpia kuin „ja!“, mutta 
edullisempia kuin premium- sarja „Feine 
Welt“.

• Valikoimaan kuuluu yli 1000 tuotetta esim. 
aamiaistuotteet, pakasteet, juomat, 
välipalat ja vegaanisia/vegetaarisia 
vaihtoehtoja

• Tuottajat ovat usein samoja kuin 
merkkituotteiden valmistajat, esim. 
Friesenkrone (sillifileet), Bauer (jogurtit), 
Zentis (mansikkahillot).



• REWE „Feine Welt“ on premium-tuotesarja
(lanseerattiin 2009)

• n.  200 tuotetta – suunnattu asiakkaille, jotka 
arvostavat laadukkaita, kansainvälisiä 
herkkuja 

• tuotesarja edustaa nautintoa, laatua ja 
eksklusiivisuutta

• valikoidut raaka-aineet ja hellävaraiset 
valmistusmenetelmät

• pakkaukset  viestivät  premium-luokan laatua
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• EDEKAn  ”Herzstücke”- ja REWEn  ”Beste Wahl” –tuoteryhmät ovat täysin 
verrattavissa toisiinsa.

• EDEKAn ”Genussmomente” ja REWEn ”Feine Welt” (PPL) sarjoista löytyi 
toivottujen kategorioiden tuotteita vähän.

• Paljon kausiluonteisia tuotteita (juhlapyhät). 
• Valikoimat vaihtelevat alueittain ja myymäläkohtaisesti. Esim. EDEKA24- 

verkkokaupassa on tällä hetkellä saatavilla vain  viisi ”Genussmomente”- tuotetta.
• Molempien ketjuen PPL- tuoteryhmissä korostetaan laatua ja nautintoa.
• REWE painottaa enemmän kansainvälisyyttä.



• PPL-tuotteet ovat vakiintunut osa Saksan ruokakauppojen tarjontaa. Tuotteissa 
yhdistyvät korkea laatu ja houkutteleva hintataso. Tuotteet ovat tietoisen kuluttajan 
vaihtoehto perinteisille brändituotteille.

• Valikoima on laaja, kausiluonteinen ja  hyvin edustettu myös discounter-liikkeissä.   
• Kilpailu on kovaa!
• Suomalaisten tuotteiden tie Saksan ruokakauppojen PPL- valikoimaan on mahdollista 

– mutta se vaatii paljon: erottuvan tuoteidea,  todistettavissa olevan korkean laadun ja 
alkuperän sekä halun/tahdon mukautua kauppojen vaatimuksiin. 

• Tarvitaan eksklusiivisia ideoita, joita ketjut voivat markkinoida uutuutena. Ajatuksia: 
 - ”onnellisten ihmisten terveellinen aamiainen”, 

 - ” luonnollista terveyttä pohjoisen metsistä”,  
 - ”pohjoisen terveelliset jouluherkut”, 
 -” herkkupaketti yöttömästä yöstä” jne.





• vanha, perinteinen herkkuliike Münchenissä
• työllistää n.  1 700 henkilöä
• liikevaihto n. 175  milj. € 
• keskittyvät korkeaan laatuun, erinomaiseen 

palveluun ja kansainvälisiin herkkuvalikoimiin
• paljon paikallisia ja sesonki tuotteita – 

yhdistettynä kansainväliseen tarjontaan (esim. 
"Spanish Weeks")

• johtava premium-tason catering:  n. 1 250 
tapahtumaa ja 200 000 vierasta /vuosi

      
       

















• Herkkukaupoissa hinta ei ratkaise. Oikealla konseptilla on hyvät mahdollisuudet 
saada tuotteet myyntiin.

• Tarvitaan:  ensiluokkainen tuote, vahva tarina ”Lapin metsistä”, ”perinteistä 
suomalaista”, houkutteleva pakkaus ja täydellinen tarina sekä esittely!

• Kausituotteet kiinnostavat (joulu, pääsiäinen).
• Pienvalmistajat – aitoja käsityöläistuotteita.
• Käferin sisäänostossa oltiin erittäin kiinnostuneita huippulaatuisista  

suomalaistuotteista.
• Markkinaraportin yhteydessä on excel-taulukko, josta näkyy esiteltyjen 

kategorioiden tuotteet hintoineen, katso www.finlabel.fi 

http://www.finlabel.fi/


☺



mailto:arja@arjaeisenblaetter.com
http://www.arjaeisenblaetter.com/
http://www.arjaeisenblaetter.com/

	Dia 1: Markkinaselvityksen tulokset;  havaintoja premium private label-tarjonnasta  ja kilpailutilanteesta 
	Dia 2
	Dia 3
	Dia 4
	Dia 5
	Dia 6: 2. Markkinatiedonkeruu PL - EDEKA  
	Dia 7: 2. Markkinatiedonkeruu PL - EDEKA  
	Dia 8: 2. Markkinatiedonkeruu PL - EDEKA  
	Dia 9: 3. Markkinatiedonkeruu PL - REWE  
	Dia 10: 3. Markkinatiedonkeruu PL - REWE  
	Dia 11: 3. Markkinatiedonkeruu PL - REWE  
	Dia 12
	Dia 13:    REWE Kategoria snacks ja välipalatuotteet
	Dia 14:    REWE Kategoria marjajalosteet
	Dia 15:    EDEKA Kategoria marjajalosteet
	Dia 16:    REWE Kategoria alternative protein 
	Dia 17:    REWE Kategoria kalajalosteet 
	Dia 18:    REWE Perunatuotteet viileästä/pakasteesta 
	Dia 19:    EDEKA Perunatuotteet viileästä/pakasteesta 
	Dia 20:    REWE Kategoria lihaliemet 
	Dia 21:    REWE Kauraa sisältävät aamiaistuotteet 
	Dia 22:   EDEKA  Luomutuotteet
	Dia 23
	Dia 24
	Dia 25:     6. Herkkuliike – Feinkost Käfer
	Dia 26: 6. Markkinatiedonkeruu – Feinkost Käfer  
	Dia 27: 6. Markkinatiedonkeruu – Feinkost Käfer  
	Dia 28: 6. Markkinatiedonkeruu – Feinkost Käfer  
	Dia 29: 6. Markkinatiedonkeruu – Feinkost Käfer  
	Dia 30: 6. Markkinatiedonkeruu – Feinkost Käfer  
	Dia 31: 6. Markkinatiedonkeruu – Feinkost Käfer  
	Dia 32: 6. Markkinatiedonkeruu – Feinkost Käfer  
	Dia 33: 6. Markkinatiedonkeruu – Feinkost Käfer  
	Dia 34
	Dia 35:    Reformhaus – KIVA LÖYTÖ
	Dia 36:  KIITOS! 

